	הפקולטה למדעי החברה

בית הספר לתקשורת  
	[image: image1.jpg]19'N-12 NVO1IN
Bar-llan University




Faculty of Social Sciences
School of communication 



תאריך עדכון:14.5.19
אסטרטגיה שיווקית- הלכה למעשה
63-942-01
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שנת לימודים:   תש"פ                   סמסטר: ב'                            היקף שעות:  2 ש"ס
 אתר הקורס באינטרנט:           
א. מטרות הקורס ותוצרי למידה (מטרות על / מטרות ספציפיות):
מטרת הקורס: במסגרת הסדנא הסטודנטים יביאו לידי יישום את עיקרי האמצעים הנלמדים בעולם התקשורת השיווקית. היישום יתבצע על לקוחות אמתיים לכלל גיבוש תיק תקשורת שיווקית כולל. 

תוצרי למידה: 

1. על הסטודנט לדעת באופן תיאורטי את מרכיבי התקשורת השיווקית שיוגדרו בקורס.

2. על הסטודנט להגדיר למול לקוח קיים דרישות מקצועיות.

3. על הסטודנט ליישם את עקרי האמצעים בתקשורת שיווקית בהתאם ללקוח שבחר. 

4. על הסטודנט לפתח יכולת פרזנטטיבית.

5. על הסטודנט להיות מסוגל להציג את המטלות הממוקדות שיוגדרו מראש.

ב. תוכן הקורס:
להלן תוכנית ההוראה ורשימת נושאי השעורים:

1. אסטרטגיה ומחקר- בריף, בריף לקוח, שוק-מוצר-צרכן, קהל מטרה : תיאורטי
2. אסטרטגיה תקשורתית - ארגז כלים ביח"צ , גיבוש תוכנית יח"צ. : תיאורטי
3.אסטרטגיה פרסומית - ארגז כלים בפרסום, תוכנית פרסום :תיאורטי.  

4. הכרת הלקוחות וצוות בין לרוח ל'משרד'. 

5. הצגת מטלת אסטרטגיה ומחקר של הלקוח 

6. הצגת מטלות אסטרטגיה תקשורתית של הלקוח 

7. הצגת מטלות אסטרטגיה פרסומית של הלקוח 

8- 10 . שעורי הנחייה קבוצתית כמשוב למטלות בשיעורים 5-7 . 

11. פרזנטציה ופרזנטטיביות : הכנה למצגת סיום
12-13 . הצגת פרזנטציית סיום (הגשה מודפסת של המצגת). 

ג. דרישות קדם: אין
ד+ה. חובות / דרישות / מטלות + מרכיבי הציון:
1. חובת הגשה קבוצתית של מטלות ממוקדות - ללא ציון 

2. פרזנטציית  סיום - 30% מהציון 

3. עבודה מסכמת- 70% מהציון
ו. ביבליוגרפיה:
1. לימור יחיאל ולשם ברוך , "איך להפוך צפרדע לנסיך" , הוצאת ידיעות אחרונות 

2. ניר אבי ורהב איילה, "פרסום בטלויזיה- המדיום , המסר והכסף" הוצאת מטר 

3. דיקסיט אבישי וניילבאף בארי "תורת המשחקים- מבוא לחשיבה אסטרטגית בעסקים, בפוליטיקה, במלחמה ובמשחקי החיים" הוצאת ידיעות אחרונות 

4. זייד יניב , "לדבר בפני קהל" , הוצאת סטימצקי 

5. ארד איל, גאון משה ויעקובי ארז , " קילר אינסטינקט" הוצאת ידיעות ספרים. 

6. מאור יעקב , " מה למדנו מארתור פינקלשטיין" , הוצאת זרל"ב 

ז. שם הקורס באנגלית:   
Marketing strategy in practice
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