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א. מטרות הקורס ותוצרי למידה:
מטרת הקורס – 
קורס זה נועד לפתוח עבור הסטודנטיות והסטודנטים צוהר אל עולם המעשה של הזירה התקשורתית, באמצעות מפגש ישיר ובלתי אמצעי עם גורמים מן התעשיה. 

תוצרי למידה – 
1. להיחשף אל עולם המעשה של התקשורת, על היבטיו השונים.
2. להתוודע לסוגיות אקטואליות בתחום לימודיהם של הסטודנטים. 
3. להתנסות בהיבטים מעשיים בעבודה התקשורתית (תחקיר, הכנה והיערכות לקראת המפגשים, פרסום דבר ההרצאות, פרסום פוסטים לאחר ההרצאה וכו')
4. לבחון את נקודות ההלימה והפערים שבין התיאוריה הנלמדת בין כותלי האקדמיה לבין המציאות בשטח.

ב. תוכן הקורס:
רציונל, נושאים: במהלך הקורס נעסוק במגוון סוגיות תקשורתיות, בין אם דרך מפגש עם גורמים מן התקשורת (הכתובה, האלקטרונית והחדשה) ובין אם באמצעות מפגש עם גורמים העוסקים בתקשורת שכנועית על סוגיה השונים (דוברות, יחסי ציבור, שיווק), תוך התייחסות לנישות השונות - פרטי, ציבורי, מלכ"רי ופוליטי. 

מהלך השיעורים: הקורס מבוסס על הרצאות אורחים מתחומי התקשורת השונים, ועל חלק במפגש שיוקדש לדיון דינמי בנושאים הנדונים. כדי להפיק את המירב מן המפגשים הללו, תעשה עבודת הכנה על-ידי הסטודנטים לקראת ההרצאות, בין אם באמצעות קריאת חומרים אקטואליים רלוונטיים ובין אם באמצעות הכנת שאלות מבעוד מועד עבור המרצים האורחים. 





תכנית הוראה מפורטת לכל השיעורים:* 
שיעור 1: מבוא ופתיחה לקורס 
שיעור 2: מחשבות על עתידה של העיתונות המודפסת
שיעור 3: עיתונות 2.0 - סוגיות של תקשורת דיגיטלית  
שיעור 4: תקשורת וביטחון- היילכו השניים יחדיו?
שיעור 5: תקשורת, משפט, משטרה - משולש יחסים מסוכן? 
שיעור 6: על סיפור טוב ומספר אפקטיבי - האתגר של דוברים ואנשי יח"צ 
שיעור 7: תקשורת פוליטית, סקרים ודעת קהל
שיעור 8: דיפלומטיה ציבורית - המקרה הישראלי
שיעור 9: תקשורת אסטרטגית במגזר השלישי
שיעור 10: יום תקשורתי סגריר: ניהול משברים
שיעור 11: דיגיטציה של עולם השיווק
שיעור 12: הופעה בפני קהל
שיעור 13: פאנל בוגרים

*הנושאים הללו ידונו במהלך הקורס, אם כי מטבע הדברים ייתכנו שינויים מסוימים בסדרי המפגשים או בתכנים בשל אילוציהם של המרצים האורחים.

ג. דרישות קדם: אין 
ד. חובות / דרישות / מטלות:
1. הופעה סדירה לשיעורים והשתתפות פעילה. הנוכחות במפגשים הינה בגדר חובה. על כל היעדרות מעבר לשני שיעורים תרדנה 5 נקודות מן הציון הסופי בקורס. נקיטת אמצעים מחמירים אלו נובעת מן הרצון לכבד את האנשים שעושים מאמץ להגיע ולהעשיר את הסטודנטים מניסיונם.  
2. קריאת חומרים רלוונטיים לקראת השיעורים.
3. מטלת תחקיר וניהול מפגש - על כל צמד סטודנטים להוביל את אחד המפגשים ולנהלו. לשם כך יהא עליהם לבצע תחקיר לקראת המפגש ולקרוא חומרים רלוונטיים ועדכניים הן על האורחים עצמם, הן על תחום עיסוקם והן על נושא הרצאתם. יהיה על הצמדים להכין שאלות רלוונטיות לצורך קיום דיון פורה עם המרצים האורחים. הנחיות מדויקות יינתנו בשיעור הראשון של הקורס.
4. מטלה מסכמת - חיבור מסמך של 5 עמודים, שיתאר חמש תובנות שעלו לסטודנטים במהלך הקורס על הקירבה או המרחק שבין הנלמד בלימודי תקשורת ל"שטח", כפי שבא לידי ביטוי בקורס. אף על כך יינתנו הוראות מפורטות בשיעור הראשון של הקורס.

ה. מרכיבי הציון הסופי:
השתתפות פעילה - 15%
מטלת תחקיר וניהול מפגש - 50%
מטלה מסכמת- 35%




6. ביבליוגרפיה
לקראת כל מפגש יועלו לאתר הקורס חומרי קריאה אקטואליים ועדכניים הנוגעים לנושאים הנדונים. על הסטודנטים לקרוא את החומרים ולהכין שאלות לקראת המפגשים עם המרצים. אף בקריאת הרשות ניתן למצוא פריטים אקטואליים, השאובים מכתבי עת ועיתונות מקוונת, שתפקידם לחבר את הסטודנטים ל"שטח" ולמתרחש בזירות התקשורתיות השונות. 
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ז. שם הקורס באנגלית:
Contemporary Issues in Communications: How it Works Behind the Scenes
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