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 אתר הקורס באינטרנט:           
א. מטרות הקורס ותוצרי למידה :
בסדנה "קמפיינים פוליטיים בעידן הטכנולוגי", הסטודנטים ילמדו כיצד לתכנן ולנהל קמפיינים פוליטיים תוך שימוש בפלטפורמות דיגיטליות וכלים טכנולוגיים.  
תוצרי למידה:
לדעת כיצד לבצע ניתוח של קהלי יעד ברשתות חברתיות 
להבין את התפקידים והמשמעות של פלטפורמות רשתות חברתיות בקמפיינים פוליטיים
ללמוד כיצד לבנות ולהתאים מסרים פוליטיים לקהלי יעד ממוקדים ברשתות חברתיות
ללמוד כיצד להתמודד עם מתקפות דיסאינפורמציה בקמפיין פוליטי
ב. תוכן הקורס:
התפתחותן המהירה של טכנולוגיות מתקדמות בעשור האחרון השפיעה בצורה משמעותית על אופיין של מערכות חברתיות, כלכליות ומדיניות והציבה מרחבים חדשים, פלטפורמות דיגיטליות וכלים טכנולוגיים עוצמתיים לשימוש בקמפיינים פוליטיים. 


ניתוח קהלי יעד וטירגוט ממוקד ברשתות חברתיות, שימוש באפליקציות וקבוצות ווטאסאפ וטלגרם להתארגנות והעברת מסרים, הפצת "פייק ניוז" והתערבות זרה -  אלו רק מספר דוגמאות לצורה שבה הטכנולוגיה משפיעה בצורה קריטית על ניהול קמפיין פוליטי. 
בסדנה "קמפיינים פוליטיים בעידן הטכנולוגי" הסטודנטים ילמדו ויתנסו מעשית בבניית קמפיינים פוליטיים דיגיטליים תוך מיצוי המאפיינים והיכולות של הרשתות החברתיות וכלים טכנולוגיים.
הסדנה הינה אינטראקטיבית מאוד ומצריכה השתתפות פעילה של כל הסטודנטים לכל אורך השיעור, גם במקרה של הוראה מרחוק. מתודולוגיית ההוראה כוללת שימוש במשחקים, עבודה בקבוצות, התנסות מעשית וצפייה בסרטונים.
תכנית הוראה מפורטת לכל השיעורים: 
	מס' השיעור
	נושא השיעור

	1
	הכרות עם קמפיינים פוליטיים בעידן הדיגיטלי – מה השתנה בעידן הטכנולוגי וכיצד הדבר משפיע על יצירת קמפיינים חיוביים וקמפיינים שליליים?

	2
	מאסטרטגיה לטקטיקה – התנסות מעשית בבנייה וניהול של קמפיין פוליטי והצגה של מודל עזר לתכנון קמפיין פוליטי דיגיטלי 

	3
	שחקנים חדשים בזירת הקמפיינים – משחק סימולציה המדמה את האינטראקציה בין האזרחים, חברות הטכנולוגיה הגדולות והמדינה. הצגה ודיון בכוח העולה של חברות הטכנולוגיה וכיצד ניתן לשלבן בקמפיינים פוליטיים.

	4
	פסיכולוגיה דיגיטלית של ציבור בוחרים. לימוד של שני מודלים פסיכולוגיים לאפיון קהלי יעד בפלטפורמות דיגיטליות ומודל מתחום הכלכלה ההתנהגותית להשפעה ושכנוע ברשת.

	5
	בניית מסרים פוליטיים לפי מתדולוגיית "חשיבה עיצובית" והטעמתם בתוך פלטפורמות מדיה חברתית כמו פייסבוק, טוויטר ואינסטגרם תוך פנייה לקהלי יעד ממוקדים.

	6
	תהליכי השפעה 1 – ניהול קמפיין לפי מודל  המשמש פלטפורמות דיגיטליות פתוחות – דפי פייסבוק, טוויטר, אינסטגרם, טיקטוק

	7
	הצגת מטלת אמצע – ניתוח קמפיינים פוליטיים לפי התכנים שנלמדו בקורס

	8
	תהליכי השפעה 2 – ניהול קמפיין לפי מודל המשמש פלטפורמות סגורות – קבוצות פייסבוק, ווטסאסאפ וטלגרם

	9
	הרצאת אורח של מנהל/ת קמפיין פוליטי דיגיטלי 

	10
	אוטומציה של קמפיינים – כיצד בינה מלאכותית יכולה לשמש קמפיינים פוליטיים, כולל דוגמאות מהקמפיינים של סבבי הבחירות האחרון בישראל.

	11
	ספוילרים – שיטות להתמודדות עם ניסיונות חבלה בקמפיין פוליטי כמו הפצת "פייק ניוז"  ועימותים בדפי פייסבוק וחשבונות טוויטר

	12
	הממד הפיזי בקמפיינים פוליטיים – שימוש במציאות מדומה, הדפסת תלת ממד, רובוטים ו"חפצים" בקמפיין

	13
	הצגת הקמפיינים (מטלת הסיום)


ג. דרישות קדם: 
אין
ד. חובות / דרישות / מטלות:
מכיוון שהסדנה כוללת התנסות מעשית תוך כדי השיעורים, מצופה מהסטודנטים לנוכחות מלאה בכל השיעורים. סטודנט/ית שי/תעדר יותר משני מפגשים לא י/תורשה להגיש את המטלות ולקבל ציון עובר. 
ההשתתפות בסדנה מחייבת השתתפות פעילה בכל ההפעלות, המשחקים והעבודה בקבוצות שמתקיימת בשיעורים לאורך הסמסטר. חובה להגיש את שתי המטלות בסדנה כדי לקבל ציון.
ה. מרכיבי הציון הסופי:
 40% מהציון הסופי- מטלת אמצע סמסטר: ניתוח קמפיין פוליטי לפי התכנים שנלמדו בכיתה. הצגה בכיתה באמצעות מצגת והגשה של מסמך מסכם.
50% מהציון הסופי- מטלת סיום: בנייה ויישם של קמפיין פוליטי דיגיטלי לפי 
הנלמד בכיתה. הצגה בכיתה באמצעות מצגת והגשה של מסמך מסכם.
10% מהציון הסופי- השתתפות פעילה בשיעורים, בעבודה בקבוצות, בתרגילי הכיתה ובכל פעילות במהלך השיעורים.
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